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QMUSIC MEEST MEANINGFUL RADIOMERK VAN NEDERLAND

Meaningful Brand Index

Bron: Havas Meaningful Brands onderzoek 2020, doelgroep 20-49 jaar, 18 radiozenders
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Qmusic Radio Benchmark

Qmusic heeft de hoogste Meaningful Brand Index van alle gemeten 
radiozenders. Deze Meaningful Brand Index van Havas bestaat uit 2 
dimensies: Brand Equity en Brand Performance

Brand Equity Brand Performance

Performance van merk op 
onderstaande 3 pilaren;
• Functionele voordelen
• Persoonlijke voordelen
• Collectieve voordelen

Performance van merk op 
belangrijke KPI’s, zoals;
• Gebruik
• Aanbevelingsintentie
• Algemene waardering

Meaningful Brand Index



QMUSIC SCOORT BOVENGEMIDDELD OP BELANGRIJKE KPI’S

Bron: Havas Meaningful Brands onderzoek 2020, doelgroep 20-49 jaar, 18 radiozenders
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Algemene waardering

Aanraden aan vrienden/familie

Merk draagt positief bij aan de kwaliteit van leven

Merk niet kunnen missen

Vertrouwen

Loyale / frequente gebruikers

Qmusic

Radio Benchmark

Brand KPI’s



BRAND PERFORMANCE: ASPECTEN WAAR QMUSIC MEEST OP OVERSCOORT 

Bron: Havas Meaningful Brands onderzoek 2020, doelgroep 20-49 jaar, 18 radiozenders. Top 5 kenmerken per ‘pilaar’, obv score Qmusic tov benchmark
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Maakt interactie met
merk makkelijk

Innovatief

Breed assortiment
content

Goede kwaliteit content

Luistert en behandelt met
respect

Qmusic Radio Benchmark

Persoonlijke
voordelen
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Trots om dit merk te
gebruiken

Helpt me gelukkiger te
voelen

Helpt me gezond te
blijven

Helpt me om tevredener
te zijn over mijn leven

Helpt me fysiek fitter te
blijven

Qmusic Radio Benchmark

Collectieve
voordelen
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Helpt goede doelen

Omarmt diversiteit

Behandelt werknemers
goed

Is transparant en eerlijk

Zet zich in om sociale
problemen op te lossen

Qmusic Radio Benchmark



MERKPERSOONLIJKHEID

Bron: Havas Meaningful Brands onderzoek 2020, doelgroep 20-49 jaar, 18 radiozenders
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Uniek

Gedurfd, uitdager

Verfijnd

Innovatief

Energiek, exciting

TraditioneelZorgzaam, vriendelijk

Oprecht, eerlijk

Intelligent

Cool, stijlvol

Dichtbij, down to earth

Qmusic

Radio benchmark




